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Introducgao

Sobre este guia

Este guia reune o que faz a Elanys ser reconhecida onde quer que apareca:
como a marca fala, como o logo é usado, quais cores e fontes entram em
cada pec¢a e como a marca convive com a de quem revende a plataforma.

Use o guia como referéncia antes de criar qualquer material. Cada regra

tem um numero, o que facilita a conversa entre quem cria e quem aprova.
Em caso de duvida, fale com o responsavel pela marca.
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Esséncia

De onde vem o nome, o que a marca promete e para quem
ela fala.
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1.1 O nome

Elanys nasce do impulso

Elan é a palavra francesa para impulso, o arranque que pde
algo em movimento. O filésofo Henri Bergson chamou de élan
vital a forca que faz a vida seguir mudando e criando, no livro

A Evolucao Criadora, de 1907.

E-la-nis

A terminacao ys transforma a palavra em nome proprio e da a

ela o som de sistema, de método. Pronuncia. A forga fica na primeira silaba.
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1.2 Posicionamento

Do retrato ao movimento

A maioria das ferramentas de mapeamento comportamental
responde a pergunta "quem é vocé?". A Elanys parte dessa
resposta e segue adiante: mostra para onde a pessoa, o time e
a empresa podem ir, e acompanha esse caminho.

Promessa

A Elanys desperta o impulso de pessoas e
organizacdes para uma evolucao continua.
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Para onde

voce esta
indo?




1.3 Pilares

Trés pilares

Despertar

O diagndstico é o ponto de partida.
O valor esta no impulso que ele gera
em cada pessoa.
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Evoluir

A plataforma acompanha a
mudanc¢a de cada pessoa ao longo
do tempo e mostra o progresso com
dados.

Vitalidade

O bem-estar no trabalho entra como
motor de desempenho e inovagao. A
NR-1 é cumprida no caminho.
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1.4 Publicos

Para quem falamos

RH e lideranca

Quem decide e acompanha o desenvolvimento das
pessoas. Quer dados claros, seguranca para cumprir a NR-1
e ver a equipe evoluir.

Elanys brand guide

Consultores e coaches

Quem leva a plataforma aos préprios clientes, com a prépria
marca. Quer um processo de evolucao para oferecer,
material pronto e autonomia para vender.
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Tom de voz

Como a Elanys escreve e conversa, em qualquer canal.
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2.1 Principios

Como a Elanys fala

Clara

Frases curtas e palavras
do dia a dia. Se a palavra
precisa de explicacéo,
troque a palavra.

O teste antes de publicar

Préxima

Fala com pessoas, de
igual para igual, como
numa boa conversa de
trabalho.

Confiavel

Apoia o que diz em dados
e ciéncia e promete sé o

que a plataforma entrega.

Eu diria isso numa reuniao com um gestor de RH?
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Em movimento

Prefere verbos de agao e
sempre mostra o préximo
passo.
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2.2 Na préatica

Em vez de, prefira

Em vez de

Solucao disruptiva de assessment comportamental
5.0.

Nossa ferramenta atende a NR-1.

Revenda nosso teste para os seus clientes.

Potencialize a sinergia do seu capital humano.
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Prefira

Mapeie o perfil da equipe e acompanhe a evolucio
de cada pessoa.

Cuide dos riscos psicossociais da equipe e cumpra a
NR-1 com seguranga.

Ofereca aos seus clientes um processo de evolugao
com a sua marca.

Ajude cada pessoa do time a dar o préximo passo.

2.2



2.3 Convengodes

Grafia e palavras

GCrafia

e No texto, escreva Elanys, com inicial maiuscula e
acento.

® No logo, o nome aparece em minusculas, como
foi desenhado.

e Sem acento so6 onde o sistema nao aceita:
elanys.com.br e @elanys.

® Titulos e frases levam maiuscula sé na primeira
letra.
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Palavras

Use

evolucgao, desenvolvimento, mapeamento comportamental,
préximo passo.

Use com contexto

DISC, como base do mapeamento. NR-1, como prova de
cuidado. Nexialismo, como nome do método nos materiais
de venda.

Evite

disruptivo, revolucionario, sinergia, linguagem mistica ou
esotérica.
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2.4 Tagline

Tagline e linha descritiva

Evolucao que se mede.

Junta as duas coisas que o RH precisa justificar: o Linha descritiva
desenvolvimento das pessoas e o resultado que aparece nos Plataforma de desenvolvimento humano e saude
nuameros. no trabalho.

Explica o que a Elanys faz em site, apresentacdes e assinatura de e-
mail. A tagline emociona, a linha descritiva informa.
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Logo

As assinaturas da marca, o simbolo e as regras de uso.
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3.1 Assinatura principal

Assinatura principal

E a versdo preferencial e aparece
sempre que houver espaco. O
simbolo é parte do nome: a letra "e"
vem da espiral, e o acento marca o
impulso.

Nunca redesenhe, redistribua ou
recrie o logo. Use sempre os arquivos
oficiais.
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3.2 Assinatura com tagline

Assinatura com tagline
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zlan

Evolugcdo que se mede.

US

Para pecas em que a marca precisa
se apresentar: capas, primeira tela do
site, abertura de apresentacdes e
materiais de lancamento.

A tagline comeca alinhada ao "I" e

termina antes da cauda do "y". Essa
posicao é fixa.
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3.3 Simbolo

De onde vem o simbolo

©-Q-eZ

O nome Elanys vem do élan vital, o impulso que, para Henri Bergson, faz a vida criar formas novas. O simbolo traduz essa
ideia com a espiral, forma universal do crescimento: na concha do nautilo, cada volta é maior que a anterior e mantém a
mesma propor¢ao, como uma pessoa que se desenvolve sem deixar de ser quem é.

A espiral se abre na letra “e”, e um corte diagonal desloca suas duas metades, mapeamento e desenvolvimento,
marcando o passo a frente. A forma fica aberta porque a evolugao continua.
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3.4 Cores do logo

Versoes de cor

zlanys zlanys

Positiva Fundos claros. Negativa Fundo azul-marinho.

2lanys 2lanys

Monocromatica escura Impressdo em uma cor e carimbos. Monocromatica clara Fundos escuros ou fotos, em uma cor.
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3.5 Espaco e tamanho

Area de protecdo e tamanho minimo

Area de protecgio

Mantenha livre de textos e imagens
uma margem igual a metade da altura
do simbolo em todos os lados.

Tamanho minimo

Digital: 120 px de largura.
Impresso: 30 mm de largura.
Simbolo isolado: 24 px. No favicon, 16 px.

Zlanys 1oex
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3.6 Simbolo isolado

Quando usar s6 o simbolo

icone de app
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Avatar de redes sociais

Favicon e selos

O simbolo sozinho funciona
onde o espago € pequeno ou
quadrado, e quando a marca
Elanys ja foi apresentada na
mesma peca.

Em materiais de apresentacao

da marca, use sempre a
assinatura completa.
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3.7 Usos proibidos

Por favor, nao faca

Zlanys 2lanys  z0nY°

® Nao distorga as proporgoes. ® N3ao troque as cores. ® Nao gire o logo.

2lanys

% Na&o apligue sombra ou contorno. ® Na&o use sobre fundo sem contraste. % Nao mude a posicao da tagline.
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Cores

A paleta da marca, como combinar as cores e onde cada uma
entra.
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4.1 Paleta principal

Paleta principal

Azul-marinho

HEX #1C304C
RGB 28, 48, 76

Wordmark, fundos e titulos.
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Rosa

HEX #FF557A
RGB 255, 85,122

Simbolo e destaques.

Creme

HEX #FDF9DD
RGB 253, 249, 221

Wordmark em fundo escuro.
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4.2 Apoio e proporgdo

Paleta de apoio e proporc¢ao de uso

Crafite Branco

HEX #2D2D2D HEX #FFFFFF
RGB 45, 45, 45 RGB 255, 255, 255

Texto corrido. Fundo principal.

Rosa profundo

HEX #D4385D
RGB 212, 56, 93
Texto e links em fundo claro.

Proporcao de uso

Azul-marinho 45% Branco 30% Creme 10% Rosa 10%

O azul-marinho lidera. O rosa aparece pouco, e por isso chama atencao.
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4.3 Combinacodes

Combinacoes aprovadas

Aa Evolucdo

Azul-marinho sobre branco
13,3:1. Textos e titulos.

Aa Evolucgdo

Rosa profundo sobre branco
4,6:1. Texto e links.
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Aa Evolucdo

Creme sobre azul-marinho
12,5:1. Textos e titulos.

Rosa sobre azul-marinho

4,3:1. Titulos e destaques.

Aa Evolucdo

Grafite sobre branco
13,8:1. Texto corrido.

Aa Evolucgao

Branco sobre rosa
3,1:1. So titulos grandes.
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4.4 Usos proibidos

Combinacoes que nao funcionam

O mapeamento mostra o préximo passo de
cada pessoa.

*¥ Rosa em texto pequeno sobre branco
3,1:1. Use rosa profundo.

% Creme sobre branco
1,1:1. Some no fundo.
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O mapeamento mostra o préximo passo de
cada pessoa.

¥ Rosa sobre creme ¥ Rosa profundo sobre azul-marinho
2,9:1. Pouco contraste. 2,9:1. Pouco contraste.

% Grafite sobre azul-marinho %  Azul-marinho sobre rosa em texto corrido

1,0:1. llegivel. 4,3:1. SO para titulos.
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Tipografia

A fonte da marca, os pesos e a hierarquia de textos.
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5.1 Fonte

Montserrat
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Geométrica, como o desenho do logo, e gratuita no Google Fonts. A mesma
fonte funciona em site, apresentacoes, Google Docs e Office, sem precisar de
fonte alternativa.

ExtraBold

Titulos e destaques
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj 0123456789

SemiBold

Textos, legendas e botoes
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj 0123456789
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5.2 Hierarquia

Hierarquia de textos

Titulo 1

ExtraBold, 64 px, entrelinha 115% EVOI ugao q u e se m ed e.

Titulo 2 O préximo passo de cada pessoa

ExtraBold, 40 px, entrelinha 120%

Destaque Mapeie o perfil da equipe em poucos minutos.
ExtraBold, 28 px, entrelinha 130%

Texto A plataforma acompanha a mudancga de cada pessoa ao longo do tempo e mostra o progresso
SemiBold, 24 px, entrelinha 150% com dados.
Legenda Dados atualizados a cada novo mapeamento.

SemiBold, 18 px, entrelinha 150%

Tamanhos para apresentagdes em 1920 x 1080. No site, use os mesmos pesos e ajuste os tamanhos na mesma proporgao.
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5.3 Usos proibidos

Por favor, nao faca

EVOLUCAO QUE SE Evolucao que se mede. Evolucdo que se
MEDE. mede.

¥ N3&o use caixa alta. X Né&o use pesos abaixo de SemiBold. ¥ Ni&o use itilico para destacar. Use ExtraBold.

Use no maximo dois pesos por peca: ExtraBold e SemiBold. Evite misturar outras familias tipograficas.

Elanys brand guide
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Elemento grafico

O simbolo ampliado como grafismo da marca.
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6.1 Grafismo

O simbolo como grafismo

Ampliado e cortado pela borda, o simbolo traz o movimento da marca para capas, aberturas de capitulo
e posts, sem precisar de outras formas ou ilustragdes.
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6.2 Regras

Como aplicar o grafismo

1 Corte o simbolo por no maximo duas bordas da peca.

2 Mostre pelo menos metade do simbolo, para a forma
continuar reconhecivel.

3 Use rosa sobre azul-marinho ou creme, ou azul-marinho sobre
branco.

4 Mantenha o grafismo longe do logo. Os dois nunca dividem o
mesmo canto.

5 Um grafismo por peca.

Elanys brand guide

zlanys

¥ Nao deixe o grafismo competir com o logo.
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6.3 Com fotografia

O simbolo e a foto

Zlanys

Evolugao que se
mede.

DISC, NR-1 e desenvolvimento humano em
uma sé plataforma.

Janela

A foto aparece dentro do simbolo ampliado.
Use em fundo creme ou branco.
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Zlanys

Riscos ummwgee
psicossociais, ..
mapeados.

Conhecer o perfil
ésdéo

O mapeamento mostra o ponto de partida.

Profundidade Sobreposicio
O simbolo fica atras da foto e escapa pela O simbolo rosa passa por cima da foto,
borda. Da movimento sem cobrir rostos. cortado pela borda. Nunca sobre rostos.
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Grid e layouts

A estrutura que organiza apresentacoes e posts.
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7.1 Apresentacoes

Grid de apresentacgoes

Evolucao que se mede.

O mapeamento é o ponto de partida. A plataforma
acompanha cada pessoa no caminho.

zlanys
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12 colunas com 24 px entre elas.
Margens laterais de 120 px.
Margem superior de 96 px.

Logo no canto inferior esquerdo.

NuUmero da pagina no canto inferior direito.
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7.2 Redes sociais

Grid de posts

Para onde a sua equipe
esta indo?

Zlanys
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Evolucao que se mede.

Feed 1080 x 1350 e 1080 x 1080.
4 colunas com 24 px entre elas.

Margens de 80 px.

Logo no canto inferior esquerdo.

Titulo curto, de até oito palavras.
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Imagens e dados

Fotografia e graficos, as duas formas de mostrar evolugao.
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8.1 Fotografia

Fotografia

Pessoas em movimento Luz natural Trabalho de verdade
Gente trabalhando, conversando, Ambientes reais, luz do dia e cores Escritérios, fabricas, lojas e equipes
decidindo. A foto mostra uma agdo proximas das reais, sem filtros fortes. remotas. A diversidade das empresas
acontecendo. brasileiras.

Evite

Poses de banco de imagem, apertos de méao, pessoas sorrindo para a camera, gente
apontando para graficos e imagens geradas que parecam artificiais.
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8.2 Dados

Graficos de dados

Uma cor de destaque por grafico: rosa para o

O engajamento do time subiu 18 pontos em seis meses dado mais importante, azul-marinho para o
resto.

Dados ilustrativos.

Rétulos direto nas barras, sem legenda

72
68
57 i = separada
54 s
O titulo diz a conclusao que o grafico
mostra.
mai jun jul ago set out

Elanys brand guide
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White label
e co-branding

Como a Elanys convive com a marca de quem revende a
plataforma.
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9.1 Modelos

Trés formas de a marca aparecer

zlanys

Elanys

Venda direta. A marca aparece completa em
todos os materiais.
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tecnologia élongs

Co-branding

A marca do revendedor aparece primeiro, e o
selo tecnologia Elanys assina o rodapé.

White label

S6 a marca do revendedor aparece para o
cliente final. A Elanys fica nos bastidores.
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9.2 Selo

Selo tecnologia Elanys

tecnologia élongs tecnologia ‘IQnUS

O selo assina materiais em co-branding. Fica no rodapé, a direita, e respeita a mesma area de protecao
do logo.

Largura minima do logo dentro do selo: 100 px. O selo nunca fica maior que o logo do revendedor.

Elanys brand guide
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9.3 Relatoério

Como fica no relatoério

————————————— Logo do revendedor no topo, a esquerda, com até 48 px de altura.

Selo tecnologia Elanys no rodapé, a direita, quando houver co-branding. No white

Mapeamento label, o rodapé fica limpo.
comportamental
Equipe comercial, outubro de 2026 Fonte, grid e paleta seguem a Elanys. O revendedor pode trocar a cor de destaque

pela cor principal da marca dele.

tecnologia élon US

Elanys brand guide 9.3



10

Aplicacoes

A marca aplicada nos materiais do dia a dia.
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10 Aplicagdes Relatério




10.1 Relatério

Relatorio: capa e paginas internas

Zlanys " ol Ko o Zlanys
2 bisc
Influéncia é o perfil ol
predominante.
Relatdrio Das 24 pessoas mapeadas, 2 tém Infludncia come fator princigal. A equips s

iea barn @ cria 1 i O ponta de atengio & o

Mapeamento — b 4N y - ;. . 3 ' acompanha e nite di BROCORESS & PIATos.

Forgas
& Cria confianga rapido
FXmEtanes Comnvamon o entusiasmo
s ——* 2%

Mantém o time animads

L3
4
infudnecia
38%
¢ Pantos de atenglio
20
Establlidade :::alh!\l‘:ﬂﬂ’ttl‘:tn ”
259 P depol
D ] s c

Confarmidade

g

2 Prasime passo

2 © que isse significa Organizar o follow-up.

Fauridus clrtas o chjethes funciaram melhor que relatérios longas, Vale combinar

4 = Hos praximas 60 dias, Ana regista cada proposts erviada na pELARnMa © revisa as
panhamnie, cama uma ke semanal de R com g

penddncias toda seia-feira com a lidemanga.

Capa azul-marinho para relatérios de entrega. Abertura de se¢do com foto e painel rosa. Paginas internas em branco, com
cabecalho, nimero de pagina e destaques em cards creme.
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10.2 Apresentagao

Slides de apresentacao

Zlanys : Bt
AP ' A plataforma em

Mapeamento e
desenvolvimento

& Claeificacio

Matriz de risco: cinco
niveis, de baixo a critico

P Assessmant - Psicokigia Positiva

O assessment de
Forgas Pessoais

Urna Iwitura clara w abjetive pam apoir decises
o Sty
* Traduzido @ adaptada da site aficial da Peicolagia

Positiva da Universidade da Pensilvania (EUAJ.

= Prinrizar o tsores & Amas com riscs mals afto,
= identifica e explora as principais forgas e virtudes

de cada pessan,

= Plnejar agies peoventivas o conetivas de forma
recionada,

® Monitanr s evalugho dos indicsdans sa longa da
b,

* O caminho mais direta para aurnentar resiliéncia,
qualidade de vida @ produthvidade.

* Promawer um ambiente e trahaiho mas sud el
megum & produtiva

Zlanys o Zlanys

Zlanys

Mapeie,
desenvolva e
gere resultados.

Tudo em umna Unica plataforma.

contatogelanys.com.br
elanys.com.br

Capa dividida entre azul-marinho e foto. Aberturas em rosa. Conteldo em branco ou creme. Encerramento com a foto no simbolo.
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10 Aplicagdes Redes sociais

Azul-marinho

RHICI04C

Elanys

ade humane e sadde no trabalhe,
Evolugdo que se mede,
elanys.com.br

Cuidar da saude
da equipe também
@

Creme
#FDF2DD

NR-1

Cuidar da saude da
equipe também é

zlanys

Evolucao que se
mede.

f

Para onde a sua
equipe esta indo?




10.3 Redes sociais

Posts

evolugao

Agende uma demonstragdo °

Elanys brand guide

2 DISC

Cada pessoa tem
um jeito de
trabalhar.

Entender esse jeito é o primeiro passo.

Do
mapeamento
ao

Mapear

O DISC mostra como cada pessoa trabalha.

Entender

Os dados apontam forgas e pontos de atengdo.

Evoluir

O plano de desenvolvimento acompanha o
progresso.

zlanys
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10 Aplicagdes Cartdo de visita

NYs




10.4 Cartao e e-mail

Cartao de visita e assinatura de e-mail

Zlanys Z

Fabricio Formariz

Founder

(16) 99738-7035
fabricio@elanys.com.br
Evolucao que se mede. elanys.com.br

Cartdo de 90 x 50 mm: frente azul-marinho com o simbolo cortado,

Fabricio Formariz verso creme com os contatos. Assinatura de 600 x 170 px, em HTML.

Founder

(16) 99738-7035 - fabricio@elanys.com.br

elanys.com.br - Evolucdo que se mede.
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10 Aplicagdes Papelaria

Araraquara, 12 de outubro de 2026 Iongs

A equipe de Pessoas e Cultura

Evolugda que se mede

I 0 n g S Agradecemos o interesse na Elanys. Conforme combinado na nossa conversa, seg)
proposta para o mapeamento comportamental da equipe comercial, com DISC
individual, relatério consolidade e um plano de desenvolvimento para os praximos
seis meses.

O mapeamento comega com uma reunido de alinhamento com as liderangas. Em

seguida, cada pessoa responde ao questiondrio pela plataforma, em cerca de quil

minutos. Os resultados ficam disponiveis no painel da empresa assim que todos 8

concluirem. Fabricio Formariz

Relatério Founder
Ficamas a disposicao para ajustar o escopo e o cronggrama.
¥ . g P s &) S9738-TASS

fab elanys.com.br

Mapeamen!

Equipe comercial Fabricio Formariz
Outubro de 2026 Founder

zlanys

elanys.com.br  contato@elanys.com.br - @elanys

Zlanys

alanys.com.br
contato@elanys.com.br




Papel timbrado e envelope

Papel timbrado A4 com margens
élongs de 20 mm: logo no topo, contatos
no rodapé e o simbolo rosa no
canto inferior.

Zlanys
elanys.cam.br
contata@elanys.com.br

Araraquara, 12 de outubro de 2026

K eqlio s Passcas ¢ Sl Envelope DL de 220 x 110 mm:
oi B s T frente branca com o logo e os
proposta para o mapeaments compartamental da equipe comercial, com DISC L
contatos, verso azul-marinho com
o simbolo e o logo.

individual, relatério consolidado e um plano de d i para os proxi

SEis Meses.

© mapeaments comesa com uma reunido de alinhamenta com as liderangas. Em

seguida, cada pessoa ao ieniric pela , am cerca de quinze
minutos, 95 resultados ficam dispeniveis no painel da empresa assim gue todos
concluiram.

Ficamas 3 disposicio para ajustar o §5C0RO @ O Cronograma,

Fabricio Formariz
Founder

elanyscom.br - contatofpelanys.combr  elanys
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